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Prezes UOKiK natozyt kary na trzech celebrytow
- Filipa Chajzera, Maigorzate Rozenek-Majdan
i Dode, czyli Dorote Rabczewskq.

Powodem byto nieprawidtowe oznaczanie tresSci
reklaomowych na Instagramie, co mogto
wprowadza¢ odbiorcow w btqd.

Publikujgcy promowali produkty i ustugi, nie
wskazujgc jednoznacznie, ze jest to reklama, co
narusza zasady uczciwe] konkurencji I moze
prowadzi¢ do dezinformaciji odbiorcow.




e Filip Chajzer oznaczat jedynie marke, bez
wskazaniq, ze to reklama. Promowat produkty
wielu firm, takich jaok Thai Bali Spa, New
Balance czy Skoda Auto Wimar.

e Dorota Rabczewska stosowata nazwe marki
lub hasztag #wspotpraca, ale byt on widoczny
dopiero po rozwinieciu opisu posta.

e Matgorzata Rozenek-Majdan rzadko uzywata
oznaczeh sugerujqgcych reklame, co mogto
wprowadzac¢ odbiorcow w btqgd.




UOKIiK wuznat, ze reklamy wyglgdaty jak
neutralne materiaty, sugerowaty spontaniczny
wyboér produktu Ilub byly odpowiedzig na
pytania odbiorcow.

Brak wyraznej informacji o komercyjnym
charaokterze posta moze wptywaC na decyzje
konsumentow i wprowadzac ich w btqgd. Odbiorcy
mogq nie zdawacC sobie sprawy, ze dana trescC
jest efektem ptatnej wspobtpracy.




e jasno informowac, ze tresc¢ jest reklamaq,

e umieszczaC reklamy na poczgtku posta lub
nagrania,

e wyrdznia€ oznaczenie reklamy tle pozostatych
tresci,

e stosowaC wyrazne czcionki i jezyk polski, jesli
profil prowadzony jest w tym jezyku.




W przypadku otrzymania pierwszego prezentu
od danej marki, publikujgcy nie musi tej tresci
oznaczac jako materiat reklamowy.

Powinien jednak poinformowa€ o tym, ze dany
produkt otrzymat w prezencie. Jezeli jednak ten
sam reklomodawca wysyta przedsiebiorcy
kolejne upominki, posty uwzgledniajgce ich
publikacje powinny zawierac informacije
o materiale reklamowym.




Autopromocja (reklama marki wtasnej), dotyczy
sytuacji, gdy publikujgcy prowadzi dziatalnos¢
gospodarczg w zakresie okreSlonych produktow
lub ustugi i te wtaSnie produkty baqdz ustugi
reklaomuje na swoich kanatach w mediach
spotecznosciowych.

Autopromocija, jako reklama, réwniez wymaga
prawidtowego oznaczenia - zasadq jest, ze tresci
w mediach spotecznoSciowych nie mogq
sprawia€  wrazenia neutralnych, jezeli sq
materiatem reklamowym, a celem ich publikacii
jest wzrost sprzedazy towardw lub ustug
wtasnych.




Dla reklamy: #reklama, #materiatreklamowy,
#wspotpracareklamowaq,
#Hpostsponsorowany.

Dla autopromociji: #autopromocjaq,
#Hautoreklaoma, #markawtasna.

Dla prezentu: #prezent, #podarunek.

Dla zaproszenh na wydarzenia i testy: warto
wskaza¢ powdd udziatu. Warto stosowac
jednoznaczne oznaczenia, aby odbiorcy mieli
SwiadomosS¢ komercyjnego charakteru tresci.




W przypadku braku witaSciwego oznaczenia
reklamy, na publikujgcego (przedsiebiorce) moze
zostaC natozona kara pieniezna w wysokoSci az
do 10% obrotu osiggnietego w roku obrotowym
poprzedzajgcym rok natozenia kary, niezaleznie
od winy.

Przedsigbiorca powinien réwniez mieé na
wzgledzie to, ze z Prezesem UOKiIK nalezy
wspotpracowaé, poniewaz organ ten moze
natozy¢ na przedsigebiorce kare pieniezng w
wysokosci stanowiqgcej rownowartosé do
50.000.000 euro, jezeli przedsiebiorca ten chocby
nieumyslnie nie udzielit informacji zgdanych przez
Prezesa Urzedu.
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