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Meta wraca do pomysłu wykorzystywania danych
z profili użytkowników Facebooka i Instagrama                     
w celu szkolenia systemów generatywnej
sztucznej inteligencji w Europie.

Do szkolenia AI mają być wykorzystywane
wszystkie publiczne dane pełnoletnich
użytkowników usług Meta.

Dotyczyć to będzie wszystkich danych
udostępnionych na profilu użytkownika od
momentu założenia przez niego konta, tj. np.
posty i komentarze, ale także zdjęcia i ich
podpisy.

PLAN META NA PRZYSZŁOŚĆ1



O planach Meta informowaliśmy już na początku
czerwcu 2024 r. na łamach naszego bloga oraz
branżowego serwisu informacyjnego.

Wówczas pomysł Meta nie spodobał się wielu
organizacjom branżowym, a skargę w tej sprawie
złożyła m.in. NOYB, organizacja non-profit
zajmująca się egzekwowaniem prawa do
prywatności Europejczyków.

W konsekwencji, Meta w połowie czerwca
zeszłego roku poinformowała o zawieszeniu
planów treningu AI na terenie Unii Europejskiej.

ZESZŁOROCZNE PLANY META2



15 kwietnia 2025 r. Meta ogłosiła, że wraca do
pomysłu trenowania AI na danych użytkowników
swoich usług i rozpoczęła przekazywanie
informacji użytkownikom poprzez wiadomości e-
mail oraz powiadomienia w aplikacjach
Facebook i Instagram.

Zgodnie z planowanymi działaniami proces
przetwarzania danych użytkowników do celów
szkolenia AI ma się rozpocząć 27 maja br.

KIEDY RUSZY TRENING AI META?3



Od 27 maja 2025 r. dane użytkowników
Facebooka i Instagrama będą wykorzystywane
przez Meta do uczenia generatywnej sztucznej
inteligencji.

Do tego czasu użytkownicy z Unii Europejskiej
mają czas na zgłoszenie sprzeciwu na mocy art.
21 RODO.

Jeśli sprzeciw zostanie skutecznie zgłoszony do 27
maja – dane użytkownika nie będą
wykorzystywane do szkolenia AI.

Jeśli sprzeciw zostanie zgłoszony później – dane
zostaną usunięte z przyszłych zbiorów
treningowych, ale wpływu danych do AI                          
i wcześniejszego szkolenia nie da się już cofnąć.

CO TO OZNACZA DLA
UŻYTKOWNIKÓW USŁUG META?4



Sprzeciw można zgłosić wyłącznie poprzez konto
użytkownika w usługach Meta.

Należy wypełnić i wysłać do Meta udostępniony w
tym celu formularz. Formularz jest dostępny na
koncie użytkownika w Facebooku i Instagramie.

W tym celu należy wpisać w formularzu
sprzeciwu adres e-mail przypisany do konta na
danej platformie.

Brak zgłoszenia sprzeciwu będzie oznaczał
milczącą zgodę na przekazanie Mecie
wszystkich danych użytkownika.

JAK ZGŁOSIĆ SPRZECIW?5



Zgłoszenie sprzeciwu podlega pewnym
ograniczeniom.

Sprzeciw obejmuje wyłącznie dane
powiązane z danym kontem i kontami
połączonymi w Centrum kont.

W przypadku braku pewności co do połączenia
kont z obu platform, lepiej zgłosić sprzeciw na
każdej z platform osobno.

Sprzeciw nie obejmuje danych innych osób,
które pojawiają się na profilu użytkownika,
jeśli te osoby same nie zgłoszą sprzeciwu.

CZY SPRZECIW POSIADA
JAKIEŚ OGRANICZENIA?6



Prezes Urzędu Ochrony Danych Osobowych
(PUODO), jak i inne właściwe organy nadzorcze,
zostały poinformowane przez Irlandzką Komisję
Ochrony Danych (organ wiodący dla Meta) o
planowanych działaniach Meta. PUODO wraz z
pozostałymi członkami Europejskiej Rady
Ochrony Danych (EROD) będzie weryfikował
działanie mechanizmu sprzeciwu.

Obecne działania Meta to wynik opinii EROD nr
28/2024 sprawie niektórych aspektów ochrony
danych związanych z przetwarzaniem danych
osobowych w kontekście modeli sztucznej
inteligencji, która określa podstawowe kryteria i
zasady dla wykorzystywania systemów AI.

REAKCJA EUROPEJSKICH
ORGANÓW OCHRONY DANYCH7



Decyzja Meta może mieć wpływ m.in. na
podmioty prowadzące fanpage czy firmowe
profile w social mediach. Podmiot prowadzący
taki profil jest bowiem administratorem danych
zgromadzonych na profilu i odpowiada za
przetwarzanie danych zgodnie z RODO.

Taki podmiot powinien:
monitorować wdrażanie mechanizmu
sprzeciwu wobec przetwarzania danych do
celów AI,
weryfikować zgodność przetwarzania danych
przez Meta zgodnie z art. 21 RODO,
edukować pracowników i użytkowników o
przysługujących im prawach,
samodzielnie ocenić, czy korzystanie przez
niego z usług Meta, nie wymaga
przeprowadzenia dodatkowej oceny i analizy
pod kątem zgodności z RODO.

JAKI MOŻE BYĆ WPŁYW NA
INNE PODMIOTY?8
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